
EDGAR TRAVEL 
Habituée	aux	 	hôtels,	 l’applica-	

Pon	 Edgar	 Travel	 arrive	 sur	 le	

marché	 du	 camping.	 La	 spéci-

fité	 de	 l’applicaPon	 est	 dans	

son	caractère	mulPlingue	auto-

maPsé.	 L’applicaPon	 s’affiche	

dans	 la	 langue	 du	 téléphone,	

et,	 si	 le	 camping	 ne	 souhaite	

pas	 traduire	 son	 contenu,	 un	

système	de	traducPon	automa-

Psé	est	disponible.	L’applicaPon	

n’a	 pas	 d’abonnement,	 elle	 se	

finance	 sur	 les	 réservaPons	

effectuées	 sur	 les	 sites	 touris-

Pques	 ou	 les	 acPvités	 que	

l’applicaPon	 référence	 aux	

alentours	 du	 camping.	 Le	 cam-

ping	 n’a	 donc	 pas	 à	 s’occuper	

de	 la	parPe	Région	qui	est	pré-

remplie.	

Réserva(on	 des	 services	 et	

ac(vités	:	Oui.	

Check-in/Check-out	:	Oui.	

Ges(on	 des	 av i s	 :	 Oui .	

L’applicaPon	 propose	 des	 avis	

prérédigés	 si	 le	 client	 le	 sou-

haite	 et	 i ls	 sont	 ensuite	

partagés	 sur	 les	 sites	 d’avis	 ou	

les	réseaux	sociaux.	

Informa(ons	 sur	 la	 région	 :	

Oui.	Ces	informaPons	sont	pré-

remplies	par	Edgar	Travel.	

Push	 :	 Oui.	 Un	 système	 de	

filtres	permet	de	sélecPonner	à	

quels	clients	envoyer	les	pushs.	

	

Design	 :	 IntégraPon	 de	 la	

charte	 graphique	 du	 camping	

en	marque	blanche.	

Téléchargement	:	Web	App.	

Tarif	:	500€	d’installaPon	et	pas	

de	frais	supplémentaires.	

	

CE	QU’ILS	EN	DISENT	:	

L’applicaPon	 débute	 dans	 le	

secteur	 de	 l’hôtellerie	 de	 plein	

air,	 les	 premiers	 campings	

équipés	 le	seront	donc	courant	

2019	.	
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